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CONFIANCA DOS CHAPECOENSES CRESCE EM RITMO MENOR

O Indice de Confianca do Consumidor (ICC) calculado para o municipio de
Chapecd-SC apresentou um aumento de 1,77 pontos para o més de fevereiro.
Neste més, a confianca dos consumidores € de 104,18 pontos ao passo que em

janeiro era de 102,41 pontos, representando um acréscimo de 1,73%.

A Prof?. Cdassia H. Ternus aponta que “As expectativas para a retomada do
crescimento econémico estavam refletidas no Indice de Confianca do
Consumidor desde meados de 2018. Este comportamento positivo se mantém em
2019, no entanto, com uma variacdo menos expressiva, que pode ser resultado de
diversos fatores, entre eles: definicoes de conducdo da politica econbmica que
ainda ndo estd claramente sinalizada, retomada das atividades produtivas e, com
isso, os gastos inerentes de inicio de ano (IPTU, material escolar, matricula escolar,
uniforme escolar, IPVA), além de possiveis deslizes financeiros cometidos com as

festividades de final de ano e férias.”

Nesse primeiro bimestre do ano, a confianca dos consumidores se encontra
em um estado de ofimismo, acima dos 100 pontos. Embora com uma variagcdo
menos expressiva em comparacdo aos Ultimos meses, a confianca dos

chapecoenses permanece em alta.

O curso de Ciéncias Econdmicas juntamente com o Sindicato do Comércio
— Sicom, por meio do Sicom Pesquisas, divulgam o boletim com os resultados para
o Indice de Confianca do Consumidor (ICC), indice de Condicdes Econémicas
(ICE), indice de Expectativas de Consumo (IEC) e o indice de Endividamento e
Inadimpléncia do Consumidor (IEIC). A pesquisa foi adaptada da Survey of
Consumers da Michigan University! para a realidade do municipio de Chapecd e

utiliza como base o més de abril de 20132.

I A pesquisa pode ser observada verificada no site: http://www.sca.isr.umich.edu/

2 A confianca do consumidor foi mensurada, com periodicidade mensal, enfre 2012 e 2016 pelo
curso de Ciéncias Econdbmicas da Unochapecd, fato que valida o instrumento e permite utilizar a
base histérica como referéncia para o cdlculo.
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Para o més fevereiro, a amostra foi composta por 125 mulheres e 122
homens de diversas faixas etdrias e classes de renda. A andlise € segmentada
também pelas caracteristicas individuais dos consumidores: género, idade e
renda. O levantamento foi realizado entre os dias 23 a 31 de janeiro. O grdfico 1

apresenta as oscilacdes mensais do Indice de Confianca do Consumidor.

Grafico 1: Indice de Confianca do Consumidor Chapecoense.
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Fonte: Curso de Ciéncias Econémicas/Unochapecd e Sicom Pesquisas.

A elevacdo na confianca dos consumidores no més de fevereiro foi puxada
pela confianca da populacdo com idade acima dos 65 anos (11,11%), que
apresentou o aumento da confianca mais significativo, e as pessoas com renda
maior que R$ 3.000,00 (4,73%). Mesmo com o aumento geral no Indice de
Confianca do Consumidor, trés categorias apresentaram uma queda na
confianca para o més de fevereiro, as mulheres com uma retracdo de (- 0,33%) as
pessoas menores de 24 anos (- 0,28%) e as pessoas de 24 a 45 anos (- 0,02%). O
comportamento dos consumidores segmentado por caracteristicas pode ser

observado na Tabela 1, a seguir.
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Tabela 1: Histérico do indice de Confianca do Consumidor Chapecoense

indice de Confianca do Consumidor - ICC

Especificidades Periodo

Mai/18 | Jun/18 | Jul/18 | Ago/18 | Set/18 | Out/18 | Nov/18 | Dez/18 | Jan/19 | Fev/19
Geral 77,15 | 83,82 | 81,44 | 7574 | 77,57 | 80,01 85,00 | 93,04 | 102,41 | 104,18

- 8,65% -2,85% -6,99% 2,42% 3.14% 6,24% 9,46% 10,06% 1,73%

Mulheres 76,08 | 76,15 | 77,74 | 71,25 | 69,55 | 76,02 | 7535 | 85,72 | 98,03 | 97,71

- 0,09% 2,08% -8,34% -2,38% 9,29% -0,88% 13,76% 14,37% -0,33%
Homens 70,63 | 84,48 | 77,71 | 72,69 | 77,64 | 76,13 | 85,65 | 91,54 | 96,68 | 100,35

- 19.61% | -8,02% -6,46% 6,81% -1,95% 12,.51% 6,88% 5,61% 3,79%

Até 24 anos 75,33 | 83,67 | 78,01 | 78,61 7305 | 77,35 | 78,35 | 87,23 | 97.61 97.33
11,07% | -6,75% 0.76% -7,07% 5,88% 1.29% 11,34% 11,.89% -0,28%

24 a 45 anos 77,09 | 80,66 | 7507 | 72,80 | 74,43 | 75,40 | 77,58 | 90,68 | 99,46 | 99.44

4,62% | -6,93% | -3,02% 2,24% 1,30% 2,89% 16,88% 9,68% -0,02%

45 a 65 anos 66,87 | 77,01 | 8391 | 66,62 | 7555 | 80,73 | 89,82 | 87,55 [ 101,80 | 104,44

- 1517% | 896% | -20,60% | 13,40% | 6,86% | 1125% | -252% | 1627% | 2.59%
Acimade é5anos | 61,54 | 7538 | 83,76 | 54,70 | 76,92 | 79,81 | 100,01 | 108,05 | 83,08 | 92,31
22,50% | 11.11% | -34,69% | 40,63% | 3,75% | 2531% | 805% | -2311% | 11,11%

Até RS 1.500,00 81,23 | 82,01 | 7387 | 71,93 | 7407 | 78,13 | 74,67 | 82,03 | 9530 | 926,30

096% | -9.93% | -2,63% 2,98% 5,48% -4,43% 9,86% 16,18% 1,05%

DeR31.500.00a |,/ (s | 7449 | 76,87 | 69,96 | 71,56 | 71.56 | 75,57 | 88,87 | 9630 | 98,77

RS 3.000,00
11,74% 3,20% -8,99% 2,30% 0% 5,60% 17,60% 8,37% 2,56%

A°:,""‘;go°'§o"$ 68,72 | 86,84 | 82,56 | 68,03 | 7540 | 75,85 | 92,24 | 9573 | 96,96 | 101,55
26,37% -4,94% -17,60% 10,84% 0,59% 21,61% 3,79% 1,28% 4,73%

Fonte: Curso de Ciéncias Econémicas/Unochapecd e Sicom Pesquisas.

COMPORTAMENTO DOS SUBINDICES

A partir da descricdo do comportamento do indice de Confianca do
Consumidor, parte-se para a andlise dos principais resultados dos subindices que o
compde: indice de Condicdes Econdmicas (ICE) que mensura como Os
consumidores avaliom suas financas e a conjuntura do pais comparando-as com
os Ultimos 12 meses, nele o consumidor compara sua atual situacdo com a do
passado recente, avaliando de forma positiva, igual ou negativa. indice de
Expectativas de Consumo (IEC) avalia quais sdo as expectativas do consumidor
com relagcdo aos proximos 12 meses, ou seja, como o consumidor avalia suas

oportunidades de negdcios, consumo e de conjuntura nacional para o futuro,




N
m CiEncias (2 il

indice de Confianga do Consumidor Ec.Hi“lm uHﬂEHAPEEﬂ 'SIC(}M

fornecendo uma previsdo do comportamento da demanda agregada municipal

nos proximos meses.

Além destes, realiza-se o cdlculo do indice de Endividamento e
Inadimpléncia do Consumidor (IEIC), que avalia o grau de endividamento e
inadimpléncia dos consumidores chapecoenses no més de referéncia da
pesquisa, sendo Util para avaliar a capacidade de pagamento e aquisicdo de

novas dividas por parte dos agentes econdmicos.

O Indice de Condicdes Econdmicas (ICE) apresentou aumento de 4,02%
comparado ao Ultimo més (janeiro), atingindo o valor de 87,17 pontos. Os
resultados que contribuiram para esse aumento foram dos consumidores entfre a
faixa etdria dos 45 a 65 anos (15,21%) totalizando 90,30 pontos, as pessoas com
renda acima de R$ 3.000,00 também contribuiram de modo expressivo para o

aumento do ICE (13,21%) e a populacdo acima de 65 anos (11,11%).

Com relacdo ao comportamento do indice de Expectativas de Consumo
(IEC), houve um aumento de 0,70% para o més de fevereiro, totalizando 114,63
pontos. Os consumidores que estdo com uma expectativa financeira positiva para
0s pProximos doze meses sdo as pessoas com idade acima dos 65 anos (11,11%),
seguido das pessoas com renda entre os R$ 1.500,00 a R$ 3.000,00 (6,52%).

O Indice de Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor (IEIC) permite
sondar o nivel de obrigacdes a pagar ou em atraso que o consumidor possa ter,
como por exemplo: cartdo de crédito, cheque especial, crédito em lojas, crédito

consignado, financiamento de carro/moto, casa e outras dividas.

O IEIC apresentou um aumento de 6,12%, em janeiro esse indice
representava 136,44 pontos aumentando em fevereiro para 144,79 pontos. Dentre
0s 247 consumidores entrevistados, 61,9% estGdo com alguma obrigacdo a pagar,

dentre estas obrigacdes, do mesmo modo que no més anterior (janeiro), o cartdo
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de crédito (60,7%) aparece em primeiro lugar seguido pelo credidrio em lojas

(39.2%) e o financiamento de carro/moto (19,6%).

O percentual de consumidores que disseram estar inadimplentes
(obrigacdes com mais de 30 dias de atraso) apresentou uma leve reducdo em
fevereiro. Em janeiro, o percentual de pessoas inadimplentes era de 11,8% ao

passo que em fevereiro esse percentual caiu para 11,3% dos entrevistados.

Dentre as principais obrigacdes em afraso para o més de fevereiro, o
credidrio em lojas foi a principal citada novamente, representando um percentual
de 42,8% ao passo que em janeiro representava 42,9% seguido pelo cartdo de
crédito (21,4%) e o financiamento de carro/moto (17,8%). A Tabela 2 apresenta as
variacdes do Indice de Condicdes Econdmicas, indice de Expectativas de

Consumo e indice de Endividamento e Inadimpléncias nos Ultimos meses.

Tabela 2: Variagcdes dos subindices.

Mai/18 | Jun/18 Jul/18 Ago/18 | Set/18 Out/18 | Nov/18 | Dez/18 | Jan/19 Fev/19

indice de
Condigoes 59,87 | 70,58 | 79,62 | 59,35 | 55,76 | 58,85 | 62,60 | 71,01 83,80 | 87,17
Economicas

17,90% 12,80% | -25,46% | -6,05% 5,55% 6,37% 13,44% 18,01% 4,02%

indice de
Expectativasde | 87,77 | 921,95 | 82,55 | 85,91 90,98 | 93,01 98,77 | 106,58 | 113,83 | 114,63
Consumo
4,76% -10,22% 4,06% 5,90% 2,23% 6,19% 7.91% 6,81% 0,70%
indice de

Endividamento e | 135,50 | 146,60 | 145,76 | 133,45 | 145,00 | 148,68 | 132,66 | 143,78 | 136,44 | 144,79
Inadimpléncia

8.19% -0,57% -8,45% 8,65% 2,54% -10,78% 8,38% -5,11% 6,12%

Fonte: Curso de Ciéncias Econémicas/Unochapecd e Sicom Pesquisas.

VOLTA AS AULAS

A pesquisa realizou um levantamento do valor que as pessoas estavam
gastando ou estavam dispostas a gastar com a retomada das atividades
escolares, em janeiro, més de coleta dos dados.

Dentre as 247 pessoas entrevistadas, 42,9% disseram que iriam gastar com
materiqis escolares no més de janeiro. De acordo com os entrevistados, a média
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de gastos com matericis escolares serd de RS 284,55. Quanto & forma de
pagamento, 75,2% disseram que pagariam em dinheiro enquanto 13,3% ufilizariam
o cartdo de crédito.

Em geral, os consumidores j& estdo preparados para os gastos com esta
finalidade e, por isso, muitas vezes reservam parte do 13° saldrio ou férias para
garantir a compra a vista, ganhar descontos € ndo comprometer o orcamento
familiar. Mesmo assim, dentre os entrevistados com intencdo de consumo destes
bens, 61,3% indicaram que fizeram pesquisa de preco e/ou que ainda fariam antes
de efetivar a compra.

Realizacdo e entidades envolvidas

Bruna Furlanetto Coordenadora do projeto
Cassia Heloisa Ternus Prof.2 Responsavel
Dilaine Cristina Busnello Técnica em pesquisas

Fabio JUnior Piccinini Sicom - Pesquisas



