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Nivel de expectativas do consumidor de Chapecé no inicio de 2016 faz indice

aumentar 1,68%

O curso de Ciéncias Economicas divulga os resultados resumidos da Inten¢io de Consumo Mensal dos
Chapecoenses, ou seja, a propensao das familias a consumir, principalmente no que se refere ao volume de
gastos monetarios estimados para o més logo apos a pesquisa (gasto futuro)'. Contendo informacoes ao més
immediatamente anterior, mas com previsdes para o comportamento futuro do consumo no municipio. A pesquisa
for adaptada da Survey of Consumers da Michigan University para a realidade do municipio de Chapeco. O
periodo base para o indice ¢ abril de 2013°. Os dados sio segmentados também pelas caracteristicas dos

consumidores individuais: género, idade e renda.

Nesse contexto, o presente boletim divulga o resultado da pesquisa referente ao més de Janeiro de 2016,
cyjo levantamento foi realizado entre os dias 15 de dezembro a 29 de dezembro. No primeiro capitulo
apresentam-se os resultados do Indice de Confianca do Consumidor global, ¢ no segundo descreve-se o

comportamento dos subindices que o formam.

'A pesquisa monitora o padrdo de consumo, contendo a preferéncia mensal dos consumidores, tanto por produto, quanto por
estabelecimento, contudo esses dados ndo sdo divulgados. Condic¢des de liberagdo dessas informagdes sdo possiveis mediante ao
contato com a equipe do Observatdrio Socioecondmico da Mesorregido Oeste de Santa Catarina, projeto do Curso de Ciéncias
Econdmicas da Unochapeco.

2 0 estudo passou a considerar uma nova base para avaliar o comportamento mensal dos indicadores.



1. INDICE DE CONFIANCA DO CONSUMIDOR CHAPECOENSE - ICC/Uno

Em Janeiro o Indice de Confianca do Consumidor apresentou alta de (1,68%) com relacio ao més anterlior, o
indice apurado foi de 0,650 pontos (Tabela 1). Comparado com o més de dezembro os consumidores do sexo
feminino estio mais otimistas, com aumento de (8,709%). Para os individuos do sexo masculino o observado foi

aumento de apenas (0,93%) pontos percentuais.

Tabela 1 - Valor do Indice e Taxa de variac¢io do ICC/Uno por categorias da amostra

Categorias JAN FEV MAR ABR MAIO JUN JUL AGO SET  OUT NOV DEZ JAN
Geral 0,805 0,762 0,580 0,637 0,649 0,635 0,590 0564 0,650 0583 0,640 0,639 0,650
Var(9) d44 5860 29271 8,24 185 209 7,00 448 1524 -10,30 983  -0,13 1,68
Homens 0,680 0,742 0,560 0,606 0,651 0583 0653 0499 0,677 0,617 0,656 0,657 0,663
Var(%) 21,85 765 2443 8,17 734 -10,33 11,89  -2358 3579 892 637 005 093
Mulheres 0873 0,779 0,605 0,657 0,650 0,665 0566 0,612 0635 0558 0,628 0,628 0,683
Var(%) 1097  -10,79 2236 871  -1,15 231 1479 798 389  -1219 1254 0,10 870

até 24 anos 0915 0791 0,694 0,651 0710 0,735 0,602 0574 0,660 0,638 0,635 0,663 0,686
Var(%) 934  -13,56 -1297 6,18 9,09 353  -1813  -4.68 1509  -3,39 051 455 3,40
de24adsanos 0,775 0748 0581 0,642 0,592 0,610 0,600 0,606 0613 0525 0,605 0636 0,520
Var(9) 6,50 -850 -2296 10,34 7,67 3,05 -1,79 1,00 1,99 -14,36 1517 5,13  -18,24
de45a65anos 0,642 0788 0469 0,560 0,715 0424 0,493 0420 0728 0,657 0743 0,532 0,702
Var(%) 15,35 9288 -40,53 1946 9771 4072 16,18  -14,65 73,03 9,69 13,02 2843 32,00

Ate ﬁ i;fgo,oo 0,832 0803 0,655 0,646 0,620 0,674 0592 0578 0,679 0,601 0,668 0,645 0,635
Var(%) 0,59 -356 <1839  -1,32 4,07 8,64  -1212 245 1756 -11,50 11,18 -3,34  -1,55
deé‘f;g&%%o 20706 0713 0488 0,630 0579 0575 0,590 0527 0,640 0549 0,607 0,671 0,548
Var(%) 1242 098 31,56 29,13 812 073 268  -1082 21,55 1421 10,65 10,41 -1824
Sogf)i’és()‘lrz:}lim 0,837 0,798 0482 0,668 0,610 0,603 0477 0558 0,641 0586 0,682 0,607 0,674
Var(9) 8,37  -1299 3385 3865  -863  -L,I8  -2088 1697 1480 857 1638 -11,01 11,03

Fonte: Dados de Pesquisa (2016).

Os resultados do Indice de Confianca do Consumidor sio segmentados por grupos de idades dos
consumidores, menores de 24 anos, de 24 a 45 anos, de 45 a 65, além disso, o indice também esta
subdividido por género. Para esse ultimo, a Tabela 1 demonstra que a confianca do consumidor entre as
mulheres apresenta um aumento totalizando 0,683 pontos, no caso dos homens o indice de confianca do
consumidor atingindo o total de 0,663 pontos. Para o grupo de consumidores menores de 24 anos o indice
registrou aumento de (3,40%) atingindo 0,686 pontos. Os consumidores entre 24 e 45 anos a queda foi de
18,14% registrando 0,520 pontos, para a faixa etaria de 45 a 65 anos a variacio mostrou positiva de (32,009)

com 0,702 pontos.



Em relacao aos valores, estes sao segmentados por estratos de renda mensal, entre os consumidores
que ganham até¢ R$1.500,00; entre R$1.500,00 a R$ 3.000,00 e aqueles que ganham mais de R$3.000,00. No
que se refere a este recorte, os consumidores com rendimentos até R$ 1500,00 apresentaram queda de
(1,55%) pontos percentuais, com indice de 0,635 pontos. O grupo com renda entre R$ 1500,00 a R$ 3000,00
tiveram queda no indice de (-18,24%), registrando 0,548 pontos. A faixa de renda superior a R$ 3000,00
mensais apresentou aumento de (11,08%) em relacio ao més anterior com 0,674 pontos. A figura 1 apresenta

a evolucdo da série para o periodo de doze meses, Janeiro de 2015 a Janeiro de 2016.
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Figura 1: Taxa de variacio mensal do Indice de Confianca do Consumidor - ICC
Fonte: Dados de Pesquisa (2016).

A taxa de variacio mensal apresentada na figura 1 reflete a melhora na perspectiva dos consumidores
para o més de janeiro de 2016, principalmente aqueles que fazem parte da faixa de 1dade entre 45 a 65 anos.
Completando essa perspectiva positiva esta os grupos das mulheres e consumidores com rendimento acima
de R$ 3.000,00.

Apesar dessa melhora para inicio do ano, os ulimos 12 meses a perspectiva do consumidor
chapecoense nio foi das mais otimistas, esse resultado é visivel caso for comparar com janeiro de 2015 onde
o ICC apresenta queda de 26,50%. Os principais fatores que impactaram nas decisbes dos consumidores de
Chapec6 estio associados ao saldo negativo da balanca de empregos que registro saldo negativo em boa parte
de 2015, ajuste dos pregos administrados como: 4gua, luz e combustiveis. Com avaliacbes ainda desfavoraveis
da situacio presente da economia e expectativas pessimistas para os proximos meses, ainda é cedo para uma

reversio dessa tendéncia.



2. RESUMO DO COMPORTAMENTO DOS SUBINDICES

Nesta secdo sao feitas as andlises dos principais resultados dos subindices que compoem o indice geral
(ICC- Indice de Confianca do Consumidor). O Indice de Condicoes Economicas (ICE) mede como os
consumidores avaliam suas financas ¢ a conjuntura do pais comparando-as com os dltimos 12 meses. Sua
mensuracio ¢ imprescindivel, pois nele estad refletido a atual situacao do consumidor ao comparar o passado
recente, avaliando de forma negativa, positiva ou igual. J4 o Indice de Expectativas de Consumo (IEC), avalia
quais sao as expectativas do consumidor com relacao aos proximos 12 meses no que se refere as suas
oportunidades de negocios, consumo e conjuntura nacional. Os resultados auferidos fornecem uma previsio
do comportamento da demanda agregada municipal para os proximos meses. Por fim, o Indice de
Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor (IEIC), avalia o grau de endividamento e inadimpléncia dos
consumidores chapecoenses no més de referéncia da pesquisa, sendo util para avahar a capacidade de

pagamento e aquisicao de novas dividas por parte dos consumidores.

2.1 Indice de Condi¢des Econdmicas (ICE)

Em Janeiro o Indice de Condicoes Econdomicas, componente do ICC-Uno, registrou aumento de
(11,069%) comparado ao ultimo més analisado, conforme demonstrado na (Figura 2), atingindo um valor de
0,713 pontos. Dentre as categorias que explicam esse comportamento destaca-se as mulheres com aumento

de 14,77% e 0,654 pontos, na faixa de idade entre 45 € 65 anos com aumento de 57,43% e 0,755 pontos.
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Figura 2 - Taxa de Variacio Mensal do Indice de Condi¢ées Economicas - ICE
Fonte: Dados da Pesquisa (2016).



2.2 Indice de Expectativas de Consumo (IEC)

No que tange ao comportamento das expectativas de consumo, IEC, o indice registro queda de 3,209%
para o més de janeiro de 2016 totalizando 0,648 pontos. A categoria de consumidores que recebem entre

R$ 1.500,00 a R$ 8.000,00 apresentaram queda significativa de (29,53%) e 0,489 pontos.
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Figura 8 - Taxa de Variacio Mensal do Indice de Expectativas de Consumo (IEC)
Fonte: Dados da Pesquisa (2016).

De acordo com a perspectiva, a Figura 3 registra a evolucao nas expectativas de consumo. A variacao
negativa em 2015 e micio do ano mostram um cendrio menos propenso a consumir. O aumento das taxas de
juros e cortes nos programas de incentivo ao crédito influenciou diretamente, demonstrando que o
consumidor esta mais cauteloso na hora de adquirir novas obrigacoes.

Em termos de comportamento global mensal, os consumidores chapecoenses pretendem gastar em
média R$ 615,00 com gastos extras’, o que representa uma propensio média a consumir de 27,90% em
relacao a renda. Entre as mulheres a propensao ao consumo é mais elevado, sendo 29,17%; no grupo de
homens este valor chega a 25,59%. No més de janeiro de 2016 os consumidores homens pretendem gastar
em média R$ 697,34, nesse grupo aqueles que responderam fazer compras pela internet vio gastar
R$ 370,79 em média. No que refere as mulheres R$ 535,41 sio gastos extras e R$ 211,75 compras pela

internet.

* Os gastos extras nio incluem as obrigacdes a pagar e atrasadas, alimentacio, bebidas e impostos.



2.3  Indice de Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor (IEIC)

Em janeiro, o Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor chapecoense, IEIC, apresentou

variacao negativa de 3,02% em relacao ao més de dezembro fechando o més com indice de 0,789 pontos.
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Figura 4 - Taxa de Variacio Mensal do Indice de Endividamento e Inadimpléncia do

Consumidor - IEIC

Fonte: Dados da Pesquisa (2014).

De acordo com a figura 4 a variacio da inadimpléncia e endividamento' manteve positiva ao longo de

2015, com tendéncia de queda nos dltimos meses da pesquisa. Em decorréncia desse comportamento espera-
se que os consumidores de Chapeco estejam mais cautelosos no momento de adquirir novas obrigacoes. Em
janeiro de 2016 sio cerca de 46,49% que possuem obrigacoes a pagar e 11,73% obrigacoes em atraso sendo
as principais crediario de loja e cartio de crédito. Considerando as obrigacoes a pagar, a propensio da renda

destinada a esses gastos correspondem a 45,82% da renda do consumidor.

" O indice de endividamento e inadimpléncia do consumidor nio leva em consideracio os gastos com alimentacio, bebidas e
1mpostos.



